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”Communication is a process in which participants create and 
share information with one another in order to reach a 
mutual understanding.” (Rogers 2003, p. 5) 

Kommunikation er en proces og tiden er en vigtig faktor. 

2 Kommunikationskanaler: 
 1. Massekommunikation 
 2. Interpersonel kommunikation 

"[...]an idea, practice, or object that is perceived as 
new by an individual or other unit of adoption […] 
It matters little whether or not an idea is objectivly 
new as measured by the lapse of time since its first 
use or discovery […] If the idea seems new to the 
individual, it is an innovation." Side 11 i Rogers, 
1995. 
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Tidlige adoptorer: 

Højere socioøkonomisk status 

Grundlæggende er mere innovative 

Er mere intelligente 

Har større kommunikationsnet 

Er mere socialt og kulturelt aktive end de senere adoptere 



5 

Informationsstrategi 

Med udgangspunkt i jeres case: 
Diskuter anvendeligheden af Rogers i forbindelse med: 
-  Spredning af kendskab til produktet 
-  Udvælgelse af informanter 
-  Opdeling af målgruppen  
  


